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DENOMINACION
Interpretar los principios basicos y las herramientas necesarias de la ciencia
de datos para realizar un analisis de negocios eficiente.

Identificar los elementos esenciales de la administracién y direccion de em-
presas: organizacion, planificacion y estudio de las areas funcionales y del
entorno.

Interpretar los principios fundamentales de la teoria econémica y saber rela-
cionarlos con la realidad empresarial.

Comprender los distintos modos de pensamiento que mueven a la accion hu-
mana, aplicados al ambito del analisis de datos y de negocios.

Explicar los conceptos basicos del Big Data y sus elementos mas caracteris-
ticos.

Identificar los principios fundamentales de las disciplinas econémica, empre-
sarial, juridica y de gobierno.

Interpretar modelos avanzados de datos.

Relacionar los fundamentos matematicos con el analisis de datos y de nego-
cios.

Describir el funcionamiento de los sistemas de informacién de inteligencia de
negocios en diferentes sectores.

Aplicar la normativa y los principios contables, asi como los fundamentos de
las finanzas para la toma de decisiones empresariales en un contexto de da-
tos masivos.

Aplicar los fundamentos de la inteligencia artificial, el machine learning y el
deep learning a la toma de decisiones empresariales.

Utilizar los distintos lenguajes de programacion aplicados al andlisis de datos
y de negocios.

Utilizar las técnicas de la estadistica descriptiva, inferencial y multivariante en
el contexto de la analitica de negocios.

Elaborar e interpretar cuadros de mando para la toma de decisiones y la
transformacion de datos en inteligencia.
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Aplicar los fundamentos y herramientas mas importantes en la gestion del
Marketing.

Utilizar las arquitecturas y herramientas de sistemas de gestion de datos ma-
sivos.

Utilizar las bases de datos relacionales y no relacionales en el contexto de la
sociedad de la informacion.

Aplicar los métodos y técnicas utilizadas en el analisis de diversas fuentes de
datos.

Mostrar capacidad de lectura comprensiva de textos cientificos y comunica-
cion, oral y escrita, de los analisis realizados y de los resultados obtenidos .

Utilizar los recursos formativos fuera del aula, como actividades universita-
rias de cooperacion, solidarias, salidas culturales, deportivas y de represen-
tacion estudiantil, para configurar un itinerario personal.

Desarrollar proyectos de innovacion, crecimiento sostenible de la empresa
y emprendimiento externo y corporativo, teniendo presente la importancia de
las nuevas herramientas tecnolégicas y el analisis de datos.

Aplicar un proyecto de analitica de datos de manera interdisciplinar orientado
hacia el bien comun y el desarrollo sostenible.

Analizar las principales decisiones estratégicas, basadas en datos, para la
resoluciéon de problemas en las areas funcionales de la empresa.

Evaluar diferentes soluciones tecnoldgicas, asi como los recursos necesarios
para desarrollar el analisis de los datos.

Comparar modelos de analisis de datos para la resolucion de problemas,
aplicando principios éticos y morales.

Mostrar capacidad de organizacion, de liderazgo y de trabajar en equipos
multidisciplinares para resolver conflictos y tomar decisiones con compro-
miso social.

Mostrar capacidad de pensamiento critico, analitico y reflexivo para ofrecer
soluciones empresariales.
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